Програм обуке:

Тржишна оријентација и развој предузетништва у научноистраживачким организацијама

Активности начноистраживачког сектора у Србији се тренутно највећим делом финансирају из средстава буџета и постоји слаба веза између научноистраживачких активности и индустрије, посебно малих и средњих предузећа. У том смислу, све научно-истраживачке организације - НИО (факултети и институти) би требало да уложе максималне напоре да што већи део својих научних и развојних потенцијала и резултата пласирају на (домаћем и страном) тржишту услуга знања. 
У условима турбулентног пословног окружења и све израженије глобализације тржишта, више него икада је потребно у НИО промовисати пословну филозофију која у први план истиче елементе предузетништва и предузетничког понашања и најновија сазнања и искуства теорије и праксе маркетинга и менаџмента. 
Министарство за науку, технологију и развој је у фази припреме нацрта закона о научно истраживачком раду и предлога нове иновационе политике где ће се по први пут омогућити приватним компанијама да конкуришу за доделу средстава из државног буџета намењених за истраживање и развој. Очекује се да ће научно-истраживачке организације формирати своје spin-off компаније и да ће научици и истраживачи формирати своје start-up компаније у иновационим центрима и изван њих. Због тога је комерцијално “marketing management” знање запосленима у НИО неопходно више него икад раније. 
Циљеви програма:

Превасходни циљ овог програма је стимулисање и развој предузетничког духа и иновирање знања о меркетингу, менаџменту и предузетништву. Поред тога, намера је да се постигне и следеће:
· Смањење баријера између сектора малих и средњих предузећа и сектора истраживања и развоја 
· Упознавање учеснике са концептом тржишног система
· Подстицање трансфера технологије у мала и средња предузећа 
· Смањивање јаза између перцепија и стварних потреба тржишта за производима сектора истраживачко-развојног сектора

· Унапређивање продуктивности и ефикасности сектора истраживања и разоја који је у функцији потреба тржишта

· Јачање свести о значају иновација у привреди, науци и развоју
Циљна група
Вође пројеката, инжењери, менаџери трансфера тахнологије итд; 25 полазника по једном курсу 
Организација

“On-Site” курсеви су идеално средство подучавања које осигурава да ће запослени у НИО имати максимални корист са програма обуке. Предност је да полазници смањују време путовања а исто тако и време проведено ван организације у којој су запослени.  
Следеће активности

Очекује се да ће после успешног завршетка програма  инситутцијама и/или полазницима бити потребно развити њихове сопствене бизнис идеје. Због тога би ми желели да понудимо помоћ у изради SWOT анализе и бизнис планова за посебне научноистраживачке програме и/или целокупне институције, лабораторије итд. 
Место одржавања: 

Институти и факултети
Програм:
1 дан

	Време
	Тема

	8.30-9.00
	Дочек-кафа

	9.00-9.30
	Уводно излагање

	9.30- 11.00
	Kонцепт маркетинга

	11.00-11.15
	Питања и одговори

	11.15-11.30
	Кафе пауза

	11.30-13.15
	Предузетништво-пословна филозофија за нови миленијум

	13.15-13.30
	Питања и одговори

	13.30-14.00
	Пауза за ручак

	14.00-15.00
	Интелектуална својина

	15.00-15.15
	Питања и одговори


2 дан

	Време
	Тема

	8.30-9.00
	Дочек-кафа

	9.00-10.30
	Стратегијски менаџмент

	10.30-10.45
	Питања и одговори

	10.45-11.00
	Кафе пауза

	11.00-13.00
	Моделирање пословног плана

	13.00-13.15
	Питања и одговори

	13.15-13.45
	Пауза за ручак

	13.45-15.30
	Практична вежба (по групама)  

SWOT - Анализа пословања (предности, слабости, шансе и претње) на примеру пројекта

	15.30-16.00
	Групна презентација и консолидовање закључака
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